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BARMERCATO L'AZIENDA

di Rodolfo Guarnieri

GRAZIE ALLA DISPONIBILITÀ DI ERBE 

AROMATICHE E AGRUMI DI CALABRIA, 

GRUPPO CAFFO 1915 SPA LANCIA 

NUOVI PRODOTTI PER LA MISCELAZIONE

Non cessa di stupire la grande famiglia del-

le bevande a base di erbe aromatiche e spezie 

macerate a freddo in alcol (o in basi vinose) 

oppure distillate insieme con l’alcol. Nate quasi 

sempre come bevande medicinali (o elixir) per 

curare o migliorare i problemi digestivi o come 

ricostituenti, si sono via via emancipate andan-

do a formare una ricca compagnia di bevande 

alcoliche dal gusto più o meno amaro, ottime 

per sollecitare l’appetito, da sole o in ricette 

miscelate per cocktail. 

Diffuse principalmente in Paesi europei co-

me Francia, Gran Bretagna e Germania, con il 

nome commerciale di bitter, amari, vermut o 

vermouth, hanno trovato in Italia il luogo ideale 

In alto, nuovi prodotti di Gruppo Caffo 1915: Blood Bitter 

Petrus Boonekamp, l’integratore non alcolico Robur 

Ferro China Bisleri, Acqua Tonica al Bergamotto Ferro 

China Bisleri, Vecchio Amaro del Capo Red Hot Edition 

nuova vita 

AI MARCHI STORICI
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BARMERCATO L'AZIENDA

Oltre al rilancio di marchi 

storici, avete studiato e lanciato 

altri prodotti innovativi. Ci può 

delineare la vostra strategia?

Riteniamo importante recuperare 

storici marchi italiani con grandi 

potenzialità che hanno contribuito 

a fare la storia del settore, ma 

intendiamo anche dargli nuova 

vita lanciando altri prodotti che 

riprendano le loro caratteristiche. 

Dopo il rilancio dello storico 

marchio Ferro China Bisleri 1881 

di Milano, Gruppo Caffo 1915 

ha proposto prodotti innovativi 

per la miscelazione con il nostro 

Emporia Gin, come le acque 

toniche premium Indian, Zenzero, 

Mediterranean e Bergamotto, la 

bibita Chinotto, oltre alle bibite con 

il 20% di succhi di agrumi calabresi 

come Chinotto, Bitter Lemon, 

BergaSoda. A queste specialità 

si è aggiunta l’originale Robur (in 

latino forza), bibita funzionale e 

integratore alimentare registrato al 

ministero della Salute che replica la 

ricetta del prodotto Ferro China ma 

senza alcol. Infine abbiamo lanciato 

le salutistiche Tisane Bisleri 1881 a 

base delle nostre erbe officinali. 

Come è stata organizzata la 

produzione dell’azienda?

Antica Distilleria F.lli Caffo è la 

società fulcro che produce e 

distribuisce bevande alcoliche dal 

1915 La nostra storica distilleria di 

Limbadi ha ricevuto così il premio 

Miglior Distilleria Italiana 2019 

all’Annual Berlin International 

Spirits Competition. Inoltre come 

Gruppo Caffo 1915 disponiamo di 

sedi all’estero, in Germania, Olanda 

e Usa e di altri siti produttivi come 

la Borsci S. Marzano di Taranto, 

la Distilleria Durbino-Friûlia di 

Passons Pasian di Prato (Udine) 

e le Cantine Distillerie Mangilli 

di Flumignano di Talmasson 

(Udine). Inoltre possiamo vantare 

il controllo dell’intera filiera 

produttiva delle erbe officinali 

e degli agrumi calabresi per i 

nostri prodotti. Una particolarità 

che ci consente di raccogliere i 

più diversi riconoscimenti, anche 

internazionali, da Vecchio Amaro 

del Capo Riserva del Centenario 

che ha ricevuto la Grand Gold 

Medal allo Spirits Selection di 

Bruxelles al Save The Brand 2020 

by Foodcommunity, di cui siamo 

particolarmente fieri, per aver 

contribuito alla valorizzazione del 

patrimonio liquoristico italiano. 

Il fatturato 2021 di Gruppo Caffo 

1915 ammonta a 93 milioni di 

euro, per un totale di 12 milioni 

500mila bottiglie, distribuite 

da una rete controllata da 90 

agenti e agenzie, più 5 capi area.

SEBASTIANO CAFFO

A lato, Sebastiano Nuccio Caffo, 

amministratore delegato di 

Gruppo Caffo 1915 Spa

per nascere e prosperare sui banchi bar, grazie 

alla notevole disponibilità di erbe aromatiche e 

a un’importante tradizione che affonda le pro-

prie origini nei laboratori alchemici dei mona-

steri medievali. 

Accanto a marchi storici diventati famosi 

in tutto il mondo, da qualche anno stiamo as-

sistendo all’affermazione e diffusione, anche 

internazionale, di una serie di prodotti italiani 

frutto di nuove o riscoperte ricette, ben radicate 

nel territorio di origine. Una tendenza di cui 

abbiamo diffusamente parlato in uno speciale 

di Bargiornale nel precedente numero di aprile.

Tra le aziende particolarmente vivaci vo-

gliamo citare la calabrese Distilleria F.lli Caf-

fo 1915 di Limbadi (Vibo Valentia), gestita 

dalla omonima famiglia Caffo (Pippo Caffo 

presidente, Sebastiano “Nuccio” Caffo ammi-

nistratore delegato) che ha saputo condurre al 

successo Vecchio Amaro del Capo facendolo 

diventare il prodotto di punta del settore. Forte 

di questo successo, Gruppo Caffo 1915 Spa ha 

aggiunto altri prodotti di settore, con l’acqui-

sizione e il rilancio di marchi storici come l’a-

maro pugliese Elisir San Marzano Borsci 1840, 

il milanese amaro Ferro China Bisleri, l’amaro 

ligure S. Maria al Monte, l’amaro olandese Pe-

trus Boonekamp, aggiungendo anche Grappa 

Friulia e le Distillerie Mangilli.  

Anche nei due anni di pandemia, Gruppo 

Caffo 1915 non è mai rimasto fermo, anzi. Vec-

chio Amaro del Capo ha rafforzato la propria 

leadership (dati Iri) con una crescita del 12,2%, 

(quasi il doppio del settore), al quale ha aggiun-

to la versione Red Hot Edition aromatizzandolo 

con il piccante peperoncino calabrese. A Ferro 

China Bisleri infine è stata aggiunta una gam-

ma di acque toniche e bibite, oltre all’originale 

integratore non alcolico Robur. *
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Vecchio Amaro del Capo, c'è la Calabria dentro il nuovo Spot

LINK: http://www.calabriaeconomia.it/neweco/vecchio-amaro-del-capo-ce-la-calabria-dentro-il-nuovo-spot/ 

Un omaggio alla terra dalla
quale Vecchio Amaro del
Capo trae le materie prime
per la sua ricetta: a quelle
radici di piante, fiori, frutti,
erbe, spezie tutte calabresi
che lo hanno reso celebre
nel mondo. Il nuovo spot
dell'amaro più amato è un
viaggio nei  co lor i ,  nei
sapori, nei profumi della
Calabria che parte dal
p r omon t o r i o  d i  C apo
V a t i c a n o ,  r a f f i g u r a t o
nell'etichetta della bottiglia,
e accompagna lo spettatore
esattamente nel centro
della piazza di Tropea. È il
Belvedere di piazza del
Cannone insol i tamente
vuoto che all'improvviso, in
un crescendo di festa, di
musica e d i  gente,  s i
riempie di persone in un
caleidoscopio di visi che
rappresentano il popolo di
Vecchio Amaro del Capo. Ed
è proprio lui i l  grande
protagonista che richiama il
piacere di stare insieme in
u n  e n s e m b l e
contemporaneo e al tempo
stesso popolare. Tradizione
e modern i tà.  Stor ia  e
futuro. Territorio e mondo.

Così è Vecchio Amaro del
Capo e così è la Calabria e il
suo cuore pulsante, Tropea,
come spiega i l Sindaco
Giovanni Macrì facendo gli
onori di casa: "Con questo
splendido spot, l'Azienda
Caffo diventa l'avanguardia,
in Calabria, di un modo di
comunicare innovativo che
varca i confini dei propri
i n t e r e s s i  i m m e d i a t i
p r o i e t t a n d o s i ,  c o n
l ung im i r anza ,  i n  una
dimensione più ampia di
comunione col territorio.
Nasce, così, un connubio
perfetto tra imprenditoria,
turismo e paesaggio, tra
interesse commerciale e
investimento sociale, tra
v a l o r i z z a z i o n e
i m p r e n d i t o r i a l e  e
condivisione comunitaria.
Tropea è la regina della
costa calabra, il Borgo più
bel lo d'Ital ia tra i  p iù
conosc iu t i  i n  I ta l i a  e
al l 'estero, che coniuga
natura e cultura in un mix
di successo; la Caffo è
un'impresa di successo per
qualità e stile operativo, per
s e r i e t à ,  i m p e g n o  e
i n t r a p r e n d e n z a .  C h e

quest'unione armonica di
eccellenze, di intenti e di
i n te ress i  s i a  d i  buon
auspicio per l'impresa, per il
nostro territorio e per la
crescita della comunità
intera!". Approvazione e
r i conoscenza  a r r i vano
anche Salvatore Solano
Presidente della Provincia di
Vibo Valentia: "Esprimo
gratitudine all'azienda Caffo
per aver saputo portare in
tutto il mondo le bellezze
del la nostra provinc ia.
Vecchio Amaro del Cap non
è  s o l o  u n  p r o d o t t o
commerciale ma un brand
te r r i t o r i a l e  v incen te " .
"Plaudo al l ' iniziativa di
girare uno spot in una delle
location più belle della
Calabria - dichiara Anton
Giulio Grande, Commissario
S t r a o r d i n a r i o  d e l l a
Fondazione Calabria Film
Commission - Così facendo
si unisce il bello della nostra
terra e l 'eccellenza del
gusto, tra marketing e
promozione del territorio".
I l  P r e s i d e n t e  d i
Confindustria Vibo Valentia
Rocco Colacchio aggiunge
un suo personale ricordo
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alla storia di successo di
Vecchio Amaro del Capo:
"Conosco  Nucc io  e  l a
famiglia Caffo da quando
avevo quattordici anni.
Ricordo quando Nuccio
incollava personalmente
c o n  u n  p e n n e l l o ,  l e
etichette di Vecchio Amaro
del Capo. Oggi, quel le
bottiglie sono in tutto il
mondo e con loro la qualità
d e l l e  m a t e r i e  p r i m e
calabresi e l'immagine bella
d i  Capo  Va t i cano .  La
famigl ia  Caf fo è stata
pioniera nel legare l'azienda
a l  t e r r i t o r i o  f a c endo
diventare Vecchio Amaro
del Capo un'icona della
Calabria e del made in
Italy". A questo ricordo si
aggiungono le parole di
Nuccio Caffo AD di Gruppo
Caffo 1915 che racconta:
"Abbiamo voluto celebrare
la nostra terra. Senza la
Calabria non c'è Vecchio
Amaro del Capo. Siamo
orgogliosi di appartenere a
questo territorio aspro e
allo stesso tempo generoso,
un i co  e  spe t t a co l a re .
Tropea è una delle nostre
perle, un borgo bellissimo,
eletto nel 2021 'Borgo più
bello di Italia'. E infatti è
proprio qui che abbiamo
iniziato a vendere le prime
bottiglie di Vecchio Amaro
d e l  C a p o  f a c e n d o l o
conoscere ai turisti che al
tempo, lo compravano e lo
portavano a casa come
ricordo della Calabria. Dalla
Calabria all'Italia intera e
oggi, Vecchio Amaro del

Capo è presente in settanta
p a e s i  n e l  m o n d o ,
diventando simbolo di un
made in Ita ly fatto di
materie prime eccellenti e
di un sapere artigianale che
c o n t i n u a  a
contraddistinguerci e che si
integra con la gestione
moderna di un'azienda in
costante crescita che opera
da sempre per dare valore
al territorio e alla comunità.
Mettiamo il nostro impegno
per dare visibilità a una
Regione che ha molto da
offrire. Il nostro desiderio è
che il successo di Vecchio
Amaro del Capo possa
continuare a farla conoscere
nella sua luce migliore". La
realizzazione dello spot ha
g ià  r i ch iamato grande
attenzione. Le riprese che
dureranno cinque giorni,
impiegano circa cinquanta
persone  de l l a  t roupe ,
coinvolgono centocinquanta
comparse e come scenario
hanno due fra le location
più note e affascinanti della
Calabria: Tropea e Capo
Vat i cano .  "Dopo  aver
realizzato 6 commercial da
Roma a Milano passando
per Milano Maritt ima e
Venezia, il nuovo spot è
stato girato esattamente
nei luoghi dove tutto ha
avuto inizio. Non si tratta di
un  r i t o r no ,  p i u t t o s t o
d e l l ' a f f e r m a z i o n e
dell'identità forte di Vecchio
Amaro del Capo che con la
sua popolarità è diventato
icona e bandiera del la
Calabria in Italia e nel

mondo - sottolinea Loris
Zanel l i  AD di Publ iOne
l'agenzia di comunicazione
integrata che ha seguito
l ' in tero progetto  -  un
successo costru i to ne l
tempo anche grazie alle
impo r t an t i  c ampagne
pubblicitarie che negli ultimi
tre anni hanno ottenuto
oltre un miliardo di contatti;
una platea oceanica che
contiamo di raggiungere e
superare nel  pross imo
biennio con questo spot".
*** Gruppo Caffo 1915
Antica Dist i l ler ia Caffo
produce e d istr ibu isce
bevande alcoliche dal 1915.
Gruppo Caffo 1915 possiede
diversi siti produttivi tra cui
alcune distillerie: la storica,
anche sede del gruppo è a
Limbadi, l'unica distilleria in
tutta la Calabria, un vero
fiore all'occhiello nel campo
della distil lazione e dei
l i q u o r i ,  t a n t o  d a
aggiudicarsi il premio come
Miglior Distilleria Italiana
2019 a l l 'Annual  Ber l in
I n t e r n a t i o n a l  S p i r i t s
C o m p e t i t i o n ,  p o i  l a
Distilleria Durbino-Friulia di
Passons Pasian di Prato(Ud)
e la Mangilli   Cantine e
Distillerie   Flumignano di
Talmasson (Udine).  La
costruzione di un intera
filiera produttiva inizia dalla
colt ivazione del le erbe
officinali, ingredienti base
dei propri liquori. Vecchio
Amaro del Capo fa parte di
questa famiglia insieme a
numerose ricette fra liquori,
distillati, e infusi, come gli
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apprezzatissimi Liquorice,
l'originale liquore di pura
liquirizia calabrese DOP,
Limoncino dell'Isola, nato
come tributo a Tropea e alla
generosità dei frutti di
Calabria, Elisir Borsci S.
Marzano il più sensuale dei
sapori - prodotto dal 1840
nello storico stabilimento
Borsc i  S .  Marzano  d i
Taranto - e l'amaro di S.
Maria al Monte la cui ricetta
segreta è stata donata dai
monaci di S. Maria al Monte
al cuciniere del Re D'Italia
prima del 1858, anno di
i n i z i o  d e l l a  s u a
commercializzazione. Tra le
specialità del gruppo, Ferro
China Bis ler i ,  i l  pr imo
liquore a base di ferro e di
cor tecc ia  d i  ch ina su l
m e r c a t o  d a l  1 8 8 1  e
recentemente acquisita
insieme all'amarissimo e
n o t i s s i m o  P e t r u s
Boonekamp. Lo storico
marchio olandese, padre di
tutti gli amari (dal 1777)
per le sue caratteristiche
organolettiche fa parte di
una categoria di amari
cos iddett i  'amar iss imi '
( M a g e n b i t t e r ) ,  m o l t o
apprezzati in Germania e in
generale in tutto il nord
Europa. Con l'acquisizione
d i  Pet rus  Boonekamp,
G r u p p o  C a f f o  1 9 1 5
conferma la sua vocazione
internazionale rafforzando
la sua presenza all'estero
che, ad oggi, conta già oltre
70 mercati.  I l  marchio
Vecchio Amaro del Capo
resta il più amato dagli

italiani con oltre il 38% di
quota di mercato a volume
nella Grande Distribuzione
(dati  IRI infoscan). La
grande presenza nel canale
Ho.Re.Ca (bar, ristoranti e
locali di entertainment)
dimostra come Vecchio
Amaro del Capo sia un
eccellenza amata da tutti.
La special edition Riserva
del Centenario è stata
premiata con la Grand Gold
Medal al Concorso Mondiale
S p i r i t s  S e l e c t i o n  d i
B ruxe l l e s ,  e  con  una
menzione speciale, venendo
di fatto riconosciuta dal
concorso come il miglior
liquore d'erbe al mondo. Il
World Grappa Awards 2020
è il riconoscimento conferito
alle grappe Mangilli che
guadagnano i tre gradini più
alti del podio come 'Migliori
grappe al mondo' e con il
'Miglior design'. Il 2020 in
particolare, è stato un anno
r i c c o  d i  p r e m i  e
riconoscimenti che rendono
m e r i t o  a l  l a v o r o  e
all'impegno dell'azienda in
ogni aspetto, in special
modo, dal punto di vista
della produzione. La tonica
"Miracle 1638" del Gruppo
Caffo 1915 ha ottenuto il
Premio di 'Miglior Prodotto
al Mondo al Bergamotto'
2 0 2 0 ,  i n  o c c a s i o n e
dell 'ult ima edizione del
B e r g a F e s t  a  R e g g i o
Calabria. Gruppo Caffo
1915 è stato riconosciuto
azienda d'eccellenza del
Made in Italy insieme alle
più prestigiose società del

p a n o r a m a  n a z i o n a l e
nell'edizione 2020 di 'Save
the Brand' e premiato per
aver riportato nel Paese
storici brand nazionali e
internazionali contribuendo
al la valor izzaz ione del
patr imonio l iquor ist ico
italiano. Altre medaglie
arrivano dalla competizione
internazionale 'SIP Awards
I n t e r n a t i o n a l  S p i r i t s
Competition' 2020, con un
totale di cinque medaglie
vinte tra Emporia Gin,
P e t r u s  B o o n e k a m p  e
Vecchio Amaro del Capo
versione Red Hot Edition
con tre medaglie. Vecchio
A m a r o  d e l  C a p o  s i
aggiudica il podio al Brands
Award 2020 in quattro
categorie. Primo posto nella
categoria 'Alcolici e Birre'
p e r  i l  q u a r t o  a n n o
consecutivo e nel 2021
conferma il suo successo
vincendo i l  prest igioso
premio 'Reta i ler ' .  A l la
c o m p e t i z i o n e  ' S p i r i t
Select ion' by Concours
Mondial de Bruxelles 2021
che premia i superalcolici
provenienti da ogni parte
del mondo, Blood Bitter
Petrus BK e Sambuca S.
Maria al Monte ottengono
rispettivamente la medaglia
d'oro e d'argento. Gruppo
Caffo 1915 quest'anno ha
rilanciato il brand Bisleri
acquisito appena un anno e
mezzo fa, con una nuova
linea di bibite create con i
migliori agrumi di Calabria,
acque toniche premium a
base di china Bisleri, tisane
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 registrate come integratori
alimentari e Robur, la bibita
integratore a l imentare
registrato dal Ministero
della Salute che contiene
ferro e  ch ina.  1  o f  4
D o w n l o a d  p d f S t a m p a
a r t i c o l o
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Attilio Mazzilli: percorso professionale e competenze del partner di

Orrick esperto di tech
LINK: https://www.joyfreepress.com/2022/05/17/354622-attilio-mazzilli-percorso-professionale-e-competenze-del-partner-di-orrick-esperto-di-tech/ 

1 7  M a g  2 0 2 2  |  L a
formazione all 'estero, i
primi passi negli studi legali
di stampo internazionale e
l ' ingresso in Orrick: la
crescita professionale di .
La formazione negli Stati
Uniti e il ritorno a Milano: i
primi incarichi professionali
d i  A t t i l i o  M a z z i l l i  I l
panorama de l  f i n tech
italiano è stato scosso lo
s c o r s o  f e b b r a i o  d a
un'operazione che non ha
precedenti. Scalapay, start
up leader nel Buy Now Pay
Later, è diventata il primo
"un i co rno"  de l  Paese ,
ottenendo una valutazione
da oltre 1 miliardo di dollari
grazie al round guidato da
Tencent. Tra i protagonisti
anche Attilio Mazzilli. Socio
dello Studio Legale Orrick,
ha infatti guidato il team
incaricato di assistere la
start up. Incarico già svolto
per il precedente round di
Serie A guidato da Tiger
Global. Negli ultimi anni
quello dell'avvocato è un
nome spesso associato ad
o p e r a z i o n i  d i  r i l i e v o
nell'ambito private equity e
venture capital. Oltre ad

essere Partner della law
firm, dal 2019 è anche
Responsabi le  de l  Tech
Group Italiano e membro
d e l l ' I n t e r n a t i o n a l
Technology Companies
Group. I l  suo percorso
professionale inizia subito
d o p o  l a  l a u r e a  i n
Giurisprudenza (Università
degli Studi di Milano). In
attesa del l 'abi l i taz ione
all 'esercizio legale, che
ottiene nel 2003, Attilio
Mazzilli ricopre il ruolo di
Associate presso Pavia e
Ansaldo, studio legale dallo
s t o r i c o  a p p r o c c i o
internaz iona le .  Dec ide
quindi di trasferirsi a Los
Angeles per completare gli
studi. Qui frequenta la
University of Southern
California School, dove nel
2006 consegue un Master of
L a w s  i n  B u s i n e s s  &
Corporate Law. Nel 2007,
ormai rientrato a Milano,
e n t r a  c o m e  S e n i o r
Assoc iate nel lo  Studio
Chiomenti, realtà con sedi
in tutto il mondo. Attilio
Mazzilli: l'esperienza nel
private equity e il focus sul
tech Tra il 2011 e il 2015 è

s o c i o  d e l l o  S t u d i o
Carnelutti, per i l quale
assume anche la carica di
Head o f  In ternat iona l
Development. In quegli
anni assiste cl ienti del
calibro di Intesa San Paolo
e Cattolica Assicurazioni.
Ma  è  con  Or r i ck  che
r e a l i z z e r à  i  s u c c e s s i
p r o f e s s i o n a l i  p i ù
significativi. La sua attività
come Partner e membro
d e l l ' I n t e r n a t i o n a l
Technology Companies
Group  s i  f o ca l i z za  i n
part ico lare nel l 'ambito
dell'M&A, sia nel private
equity che nel venture
capital. Tra i suoi clienti
importanti società tech, che
segue in ogni fase del loro
ciclo di vita. Già durante i
p r im i  a nn i  p a r t e c i p a
att ivamente a  d iverse
ope ra z i on i  d i  r i l i e vo ,
assistendo ad esempio
Prima Assicurazioni nel
mega-round da 100 milioni
guidato da Goldman Sachs
e l'aumento di capitale per
1 4  m i l i o n i  p i ù  u n
finanziamento senior da 15
a beneficio di Safety21.
Successi che gli valgono nel
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2019 la  nomina come
Responsabile Tech delle
sedi italiane dello Studio e
ne l  2020 que l la  come
Avvocato dell'Anno Venture
Capital ai Legalcommunity
Awards. Oltre ad assistere
Scalapay, negli ultimi due
anni Att i l io Mazzi l l i  ha
seguito clienti quali Banca
Sella Holding (joint venture
con illimity Bank), Cerba
HealthCare (acquisizione da
Investindustrial) e Beending
Spoons. Inoltre, durante
l'emergenza Covid-19, ha
collaborato con il Ministero
d e l l ' I n n o v a z i o n e  a l l a
stesura di misure urgenti
destinate a fornire supporto
finanziario alle aziende tech
e innovative.
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